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Miljovanliga Veckan 2000

Projektrapport.

Sammanfattning.

Under vecka 40, 2-8 oktober, deltog Agenda 21 i Svenska Naturskyddsforeningens
kampanjvecka '’ Miljovanligaveckan'’ i samarbete med |okalavdel ningen Trelleborgs
Biologiska forening. Fran Agenda 21 deltog Anitha Ljung, fran biologiska foreningen
Sigun Grénlund, Bengt Nilsson och Helene Lindstrom.

Under aren 2000-2001 stracker sig organisationens jordbrukskampanj med temat '’ Stoppa
enfalden! Radda mangfalden!”’ och pa detta tema arrangerades miljéveckan i Trelleborg.
Vi slog ett slag for KRAV-mérkta livsmedel bland konsumenter samt informerade dem
om riskerna med anvandning av GMO (genmodifierade organismer i jordbruket)

SkarmutstalIningar pa Storcash och Valen, informationsspridning, tipstévling samt
introduktion av KRAV-mérkta livsmedel vid kommunens samtliga skolor samt lansering
av ett presentkort pa KRAV-mérkta livsmedel (pa Storcash) blev resultatet av vart arbete.
Forhoppningsvis har vi sétt fron sa att Trelleborgs konsumenter forandrar sina kopvanor
samt fortsétter att deltai debatten om anvandning av GMO i jordbruket.

Bakgrund

Att arrangera en miljovanlig vecka varje ar har stétt pa Svenska Naturskyddsforeningens
dagordning under en foljd av ar. | Trelleborg & samarbetet med Agenda 21 etablerat
sedan lang tid.

Dagensjordbruk stér inte i samklang med naturen. Det moderna jordbrukets
produktionsmetoder, med krav pa rationalisering, specialisering och intensifiering, har
fatt till foljd att mangfalden av grodor, husdjur och de arter som normalt lever i
landskapet hotas, att vattendrag och hav 6vergtds och att kemiska bekdmpningsmedel
spridsi varalivsmedel ochi var miljo.

Varfor vi valde att delta.

Svenska Naturskyddsforeningen har tagit pa sig uppgiften att sprida kunskap om de
rédande hoten och sambanden for att fa en hallbar utveckling till stand. Dettaligger helt i
linje med Agenda 21-dokumentets kapitel om hallbart jordbruk och bevarande av
biologiskt mangfald.

KRAV-maérkt skolmat

Pa samtliga 19 skolor i kommunen serverade kostchef Katarina Nordmark for forsta
gangen nagonsin KRAV-méarkt skolmat i matsalarna. Under hela veckan serverades
KRAV-mérkt mjolk och knéckebrod, under torsdagen var hela maltiden, cirka 7.000
portioner, KRAV-méarkt. Skolmaltidspersonalen hjalptetill att sétta upp affischer samt
distribuera ut faktablad om GMO (1.000 st) och KRAV-mérkt (200st).

Skarmutstallningar

Under hela veckan visades skarmutstalining om GMO och om Milj6arsredovisning 1999
pa Storcash samt pa Valens kdpcentra.



Faktablad
Samtliga Grén Konsum-butiker hade affischer och faktablad om GMO under veckan.
Vart Trelleborg.

| kommuntidningen Vart Trelleborg, nr 4/2000, informerade vi om kampanjveckan och
om KRAV och GMO i den ordinarie Agenda 21-spalten.

M ar knadsstand

Under tre dagar hdll vi stand pa de olika varuhusen. Under torsdagen stod vi pa Storcash
och pa fredagen och lordagen pa Valen. Vi delade ut informationsmaterial, uppmanade
folk att deltai tipstavling samt '’ pratade’” miljproblem med kunderna. P4 Valen hade
Konsum ett stand for prisnedsatta KRAV-mérkta varor dér smakprover bjods, och Mat i
City hade en kock pa plats som bj6d pa soppa med KRAV-mérkta rotfrukter.

Tipstavling

Totalt deltog 201 personer i tipstavlingen under veckan. Det géllde att svara pa sex
kryssfragor, allamed anknytning till kampanjveckans tema om GMO och hallbart
jordbruk. Som priser skankte Storcash presentkort pa KRAV-mérkta livsmedel som for
forsta gangen nagonsin lanseratsi Trelleborg, medan Konsum och Mat i City skankte
varukassar med KRAYV -mérkta matvaror. Sammanlagt nio vinnare fick pris.

Restaurangerna

Vi skrev brev till cirka 30 restauranginnehavare med forfragan om medverkan. Var idé
gick ut pa att aven restaurangerna under denna vecka skulle servera matratter med
KRAV-mérktalivsmedel. Uppmaningen blev resultatl&s. Ingen restaurang deltog.

Pressinfor mation

Forhandsinformation i form av ett pressmeddel ande skickades ut till tidningarna vilket
resulterade i forhandsnotiser. Vi fick ocksa bestk av reporter och fotograf fran
Trelleborgs Allehanda som gjorde reportage i Vaen.

En tackannonsinfoérdes slutligeni TA till alla medverkande.

Utvardering och uppfdljning

Malet med kampanjveckan var att sprida sa mycket information som majligt om GMO
samt att forma konsumenter att dvergatill KRAV-mérkta livsmedel.

Hur manga personer som vi natt ut till pa ett sddant sétt att de verkligen forandrar sina
kopvanor palangre sikt & omdjligt att svara pa.

Déaremot innebar veckan att flera KRAV-mérkta varor introducerades for manga
manniskor som tidigare inte tréffat pa dessa varor i butiken. GMO lanserades som ett nytt
begrepp for manga.

Och att KRAV-maérkt mat introduceradesi skolornavar ett klart genombrott som &r vél
vart att folja upp med fortsatta proj ekt.

Att allménheten och foreningar nu har méjlighet att kopa ett presentkort pd KRAV -
markta livsmedel &r ocksa en frukt av kampanjveckan. Lat oss hoppas att de andra stora
affarernafdljer Storcash’ exempel framover!



